Datos provisionales. Los datos adquieren caracter definitivo transcurridos 12 meses desde
su fecha de publicacién.

Més informacion: www.iet.tourspain.es

Toda persona que utilice estos datos debera citar, en cualquier publicacién que haga uso de

ellos, a TURESPANA como fuente del dato y la operacion estadistica de la que proceden los

datos.
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| encuesta de
gasto turistico

En marzo el gasto total de los turistas internacionales se
incrementd un 5,4% hasta alcanzar 4.197 millones de
euros. Esta cifra es consecuencia en gran medida del
aumento del nimero de turistas (+6,7%), ya que los
gastos medios se contrajeron ligeramente este mes,
alcanzando 1.010 euros por persona y 121 euros por dia.
Reino Unido y paises asiaticos, al igual que en las llegadas,
fueron los mercados que mas gasto adicional aportaron. En
un orden de magnitud inferior, Italia, América Latina, EEUU
y Suiza fueron los paises que mas aumentaron su gasto
global en términos absolutos. Todas las comunidades
auténomas principales, excepto Canarias, generaron mas
gasto que en el mismo mes del afio anterior.

En el primer trimestre de 2015 el gasto total realizado
por los no residentes ascendio a 10.764 millones de euros,
un 7% mas que en el mismo periodo de 2014. Los gastos
medios por persona y diario acumulan aumentos del 1,6%
y del 3,1% respectivamente. Reino Unido, Italia y paises
lejanos, principalmente asiaticos, fueron los que mas gasto
adicional aportaron. Destacaron Catalufia, Andalucia,
Madrid y Baleares por marcar ritmos acelerados de
crecimiento del gasto, con aumentos interanuales
superiores al 10% en este periodo.

MERCADOS EMISORES

Reino Unido aumentd su gasto total un 21,5% este mes, fruto
del incremento de sus gastos medios, diario y por persona del
10,3% vy 0,9% respectivamente, y del aumento de llegadas de
britanicos (+20,3%). Todas las comunidades principales se
vieron favorecidas, y especialmente Canarias.

Alemania emitié6 el 16,7% del gasto total, registrando una
disminucion del -8%, impulsada por la minoracién de la
llegada de turistas alemanes (-1,8%) y del gasto medio por
viaje del -6,3%. Este resultado perjudicd en gran medida a
Catalufia.

La disminucion del gasto total de los paises nordicos del
-13,7% fue producto de la menor afluencia de nérdicos, y de
la minoracion de sus gastos medios, tanto por persona como
diario. La gran afectada por el resultado fue Canarias.

La disminucidon de llegadas de turistas desde Francia sélo
provoco una ligera disminucion del gasto total del -0,9%, ya
que el gasto medio por persona aumento un 3,8%. Catalufia y
la C. de Madrid fueron las desfavorecidas de este resultado.
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[talia, quinto mercado generador de gasto en marzo, con 204
millones de euros, mostrd una expansion del 33,1%, motivada
por el creciente flujo de italianos (11,5%) y del aumento del gasto
medio por persona. La C. de Madrid fue la mas beneficiada.

El resto de mercados generd el 38,6% del gasto, y registro
un subida del 11,9%. Destacd la subida del mercado asiatico.

CCAA DE DESTINO PRINCIPAL

Canarias mostré un retroceso en el gasto total (-9,8%),
principalmente debido a la caida del gasto medio por
turista, y en menor medida al descenso en el flujo de
turistas. Los paises ndrdicos fueron los principales artifices
de éste descenso.

Catalufa fue la receptora del mayor incremento de gasto
en términos absolutos, 148 millones de euros mas, que se
tradujo en un crecimiento del 18,6%. A dicho avance no
contribuyd su principal mercado, Francia, que mostrd un
comportamiento negativo.

En Andalucia el gasto total se incrementd un 6%, gracias al
crecimiento del numero de turistas recibidos (17,9%), dado
que el gasto medio por persona cayd (-10,1%). Reino Unido y
Francia contribuyeron a dicho avance, en cambio el gasto
procedente de paises nordicos y Alemania se vio minorado.

La Comunidad de Madrid mostrd crecimientos tanto en el
flujo de turistas como en el gasto total (11,4%), gasto por
persona (6,1%) y estancia media (13,5%), Unicamente
retrocedid el gasto medio diario (-6,6%).

La Comunidad Valenciana registro un crecimiento (6,8%)
que obedecid a la expansion del flujo de turistas (7,4%),
dado que el gasto medio por persona retrocedio levemente
(-0,6%), no asi el gasto por turista del mercado aleman,
que tuvo una contribucidn positiva.

Baleares despuntdé con un incremento del 26,5% en el
gasto total, beneficiado por el espectacular crecimiento del
flujo de turistas (27%), mientras que el gasto medio por
persona experimentd una leve minoracion (-0,4%). La
principal aportacion a éste favorable resultado procedié de
Reino Unido, mercado que ademdas incrementd
notablemente su gasto medio por turista.

En el resto de comunidades el gasto crecié en conjunto un
10,9%, destacando el crecimiento de Castilla y Ledn
(14,3%).

TIPO DE ALOJAMIENTO, FORMA DE
ORGANIZACION Y MOTIVO DEL VIAJE

El gasto de los turistas que optaron por alojamientos hoteleros
(dos de cada tres) crecié por encima (7,9%) que el de aquellos
alojados en establecimientos no hoteleros (0,8%).

Este mes aumento tanto el gasto de turistas que viajaron con
paquete turistico (6,2%), como de aquellos que viajaron sin
paquete (5%).

El 76% del gasto realizado correspondié a turistas que visitaron
Espafia por ocio, reduciéndose un -0,6%.
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Turespana
egatur encuesta de gasto turistico

Gasto de los turistas internacionales

gasto total gasto medio en €

SEGUN PAI[S DE RESIDENCIA

Total 4.197 5,4

CRemounge 776 215 s | s 08 15 103
Alemania 700 -8,0 16,7 1.031 -6,3 108 -7,7

CPaestordcos 48 137 e | el 7 121 15
Francia 396 -0,9 9,4 626 3,8 99 -5,8

mm s w1 49 e 193 20 4s
Resto del mundo 1.622 11,9 38,6 1.267 -1,7 148 3,7

SEGUN DESTINO PRINCIPAL

Total 4.197 5,4 100,0 1.010 -1,1 121 -0,4
Catalufia 946 18,6 22,5 872 9,8 155 10,4
Madrid (C. de) 474 11,4 11,3 1.252 6,1 166 -6,6
Balears (Illes) 269 26,5 6,4 946 -0,4 113 4,5

SEGUN TIPO DE ALOJAMIENTO PRINCIPAL

Total 4.197 54 100,0 1.010 -1,1 121 -0,4

No hotelero 1.392 0,8 33,2 1.061 -3,7 85 -4,2
SEGUN FORMA DE ORGANIZACION
Total 4.197 5,4 100,0 1.010 -1,1 121 -0,4

Paquete turistico 1.469

35,0

1.154

148
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Turespana
egatur encuesta de gasto turistico

Gasto de los turistas internacionales

Enero - marzo 2015

gasto total gasto medio en €

7,0 100,0 1.015 1,6 116 3,1

SEGUN PAIS DE RESIDENCIA

Total 10.764

Alemania 1.691 -3,0 15,7 1.024 -4,2 107 0,3

Francia 1.037 10,3 9,6 629 10,9 96 3,3

Resto del mundo 4.305 11,6 40,0 1.259 1,1 137 4,0

SEGUN DESTINO PRINCIPAL

Total 10.764 7,0 100,0 1.015 1,6 116 3,1

Catalufia

Madrid (C. de)

Balears (Illes)

SEGUN TIPO DE ALOJAMIENTO PRINCIPAL
Total 10.764 7,0 100,0 1.015 1,6 116 3,1

No hotelero 3.817 7,5 35,5 1.052 2,8 81 2,9

SEGUN FORMA DE ORGANIZACION

Total 10.764 7,0 100,0 1.015 1,6 116 3,1

Paquete turistico 3.658 3,4 34,0 1.193 1,1 149 4,7
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