Datos provisionales. Los datos adquieren cardcter definitivo transcurridos 12 meses desde
su fecha de publicacién.

Mas informacion: www.iet.tourspain.es
Toda persona que utilice estos datos debera citar, en cualquier publicacién que haga uso de
ellos, al ITE como fuente del dato y la operacién estadistica de la que proceden los datos.
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| encuesta de
gasto turistico

En octubre el gasto total satisfecho por los turistas
internacionales que acudieron a Espafia se establecio en
5.476 millones de euros, mostrando un incremento
interanual del 16,8% (789 millones mas). Este fuerte
avance fue fruto tanto de la subida registrada en el
nimero de turistas (6,9%) como del aumento del gasto
medio por persona (9,3%), que se establecié en 1.001
euros. Todos los componentes del gasto (alojamiento,
transporte, restaurantes...) aumentaron, destacando el
destinado al transporte. También aumento el gasto me-
dio diario (6,6%) y las pernoctaciones totales.

Alemania, Reino Unido y Francia fueron los mercados
que mas aportaron al crecimiento global del gasto, re-
gistrando todos ellos fuertes subidas en los gastos me-
dios. Catalufia y los dos archipiélagos fueron los desti-
nos mas beneficiados. El mayor incremento se dio en
los turistas britanicos en Andalucia: 55,3 millones de
euros mas.

En el periodo enero-octubre, el gasto total se situd en
52.551 millones de euros, un 8,2% mas que durante el
mismo periodo del afio anterior. Francia, los paises ndrdi-
cos y Reino Unido fueron los principales artifices del cre-
cimiento. En relacion al gasto medio por persona se esta-
blecid en 970 euros y el medio diario, en 109 euros,
registrando crecimientos respectivos del 3,2% vy del 2,7%.

MERCADOS EMISORES

Reino Unido se posicion6 en octubre como principal mer-
cado emisor y generador de gasto turistico, con 1.174
millones de euros y un crecimiento del 19,2%. Canarias y
Andalucia congregaron aproximadamente la mitad del
gasto total y fue esta Ultima la que mas se beneficid del
crecimiento registrado.

Acompafiando a la subida de las llegadas, el gasto turistico
de Alemania aumentd un 24,2% hasta situarse en 1.090
millones de euros. Practicamente el 70% del gasto total se
satisfizo en los archipiélagos, donde destaco el balear.

Los paises nordicos realizaron un gasto total de 518 millo-
nes de euros, con una subida interanual del 21,4%. Cana-
rias fue destino de aproximadamente el 40% del total, vy
donde mas repercutié el aumento neto del gasto total.

Francia protagonizd el mayor incremento del mes (41,3%)
gracias fundamentalmente al fuerte tirdn de sus gastos

medios: un 22,6%, el gasto medio por persona y un
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14,4%, el medio diario. Y en menor medida al aumento en
las llegadas.

Paises Bajos mostrd un aumento del 13%, fundamental-
mente por el buen comportamiento en Baleares y en la C.
Valenciana.

Del resto de mercados destacd el italiano que aumenta un
3,2%, registrando asi dos meses sucesivos de incremen-
tos. Con una importancia menor, se situd el mercado esta-
dounidense, que retrocedid un -27,3% y el ruso, que as-
cendid un 46,7%.

CCAA DE DESTINO PRINCIPAL

Catalufia fue la comunidad que acapard mas gasto turistico
(el 22,8% del total), asi como la que se beneficio en ma-
yor medida del aumento neto registrado. El gasto total
aumento un 20,5%, gracias al mercado francés y al con-
junto del resto del mundo.

El gasto total en Canarias ascendid a 1.111 millones de
euros, con una variacion positiva del 16%, mucho mayor
que la registrada en el nimero de turistas. Reino Unido,
Alemania y paises ndrdicos fueron los que mas contribuye-
ron al aumento del gasto.

En Baleares el gasto mostrd una subida del 18,3%, hasta
situarse en 923 millones de euros. Alemania gener6 practi-
camente la mitad del gasto total y fue el mercado que mas
aportd al crecimiento registrado. Destaca asimismo esta
comunidad por presentar el mayor incremento interanual
del gasto medio diario: un 12%.

Andalucia recibio 828 millones de euros, lo que ha supues-
to una subida interanual del 16,4%. Reino Unido y Alema-
nia fueron los principales generadores de este resultado.

La Comunidad de Madrid logré un crecimiento del gasto
del 4,6%, debido al impulso del gasto medio por persona,
puesto que el nUimero de turistas descendid (-5,3%).
Francia y Alemania fueron los mercados que mas sobresa-
lieron.

La Comunidad Valenciana mostrd un fuerte incremento del
21,5%, el mayor entre los principales destinos, situando
su gasto total en 470 millones de euros. Aproximadamente
cuatro de cada diez euros fueron desembolsados por turis-
tas britanicos.

El resto de comunidades crecid en su conjunto un 17,1%,
estableciéndose el gasto total en 410 millones de euros.

TIPO DE ALOJAMIENTO, FORMA DE ORGANIZA-
CION Y MOTIVO DEL VIAJE

En relacion al tipo de alojamiento, el gasto satisfecho por
turistas en hoteles mostrd un aumento de un 18,6%, y del
13,1% el realizado en establecimientos no hoteleros.

Respecto a la forma de organizacion el gasto de los turis-
tas independientes aumentd (22,1%) en mayor medida
que el de los que acudieron con paquete turistico (8%).

El ocio concentrd el 87% del gasto total, registrando ade-
mas un crecimiento interanual del 19,7%.
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Gasto de los turistas internacionales

Octubre 2013

gasto total gasto m

SEGUN PAIS DE RESIDENCIA

Total 5.476 16,8 100,0 1001 9,3 n7 6,6

Alemania 1090 24,2 199 1054 20 15 10,0

Francia 500 413 91 663 22,6 88 “ua

Resto del mundo 1959 6,7 358 1218 75 1“5 2.9

SEGUN DESTINO PRINCIPAL

Total 5.476 16,8 100,0 1001 9,3 n7 6,6

Canarias 1m 6,0 20,3 1106 79 uz 5,0

Andalucia 828 6,4 51 1116 08 109 10

C.Valenciana 470 215 8,6 834 6,2 83 8,8

SEGUN TIPO DE ALOJAMIENTO PRINCIPAL

Total 5.476 16,8 100,0 1001 9,3 n7 6,6

No hotelero 1699 B1 310 989 108 80 59

SEGUN FORMA DE ORGANIZACION

Total 5.476 16,8 100,0 1001 9,3 17 6,6

Paquete turistico 1891 8,0 345 147 53 1“6 20
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Gasto de los turistas internacionales

Enero- octubre 20

gasto total gasto me

0O en

SEGUN PAIS DE RESIDENCIA

Total 52.551 8,2 100,0 970 3,2 109 2,7

Alemania 8.569 6,2 163 970 13 101 35

Paises Nordicos 4.785 9,0 91 1168 10 4 3,6

Resto del mundo 20.770 6,3 395 1m 37 12 10

SEGUN DESTINO PRINCIPAL

Total 52.551 8,2 100,0 970 3,2 109 2,7

Balears (llles) 10.509 8.3 20,0 962 09 15 38

Andalucia 7.604 78 15 1064 36 97 31

Madrid (C. de) 4.178 -12 8,0 1177 56 167 50

SEGUN TIPO DE ALOJAMIENTO PRINCIPAL

Total 52.551 8,2 100,0 970 3,2 109 2,7

No hotelero 18.261 74 34,7 937 0,2 75 16

SEGUN FORMA DE ORGANIZACION

Total 52.551 8,2 100,0 970 3,2 109 2,7

Paquete turistico 17.264 5,0 329 1134 35 140 35
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