Datos provisionales. Los datos adquieren caracter definitivo transcurridos 12 meses desde

su fecha de publicacion.

Mas informacion: www.iet.tourspain.es
Toda persona que utilice estos datos deberd citar, en cualquier publicacion que haga uso de
ellos, a TURESPANA como fuente del dato y la operacion estadistica de la que proceden los

datos.
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| encuesta de
gasto turistico

En julio el gasto total de los turistas internacionales
ascendio a 8.151 millones de euros, lo que ha supuesto
un incremento interanual del 4,5%. Respecto al mismo
mes del afio anterior, el gasto medio diario (104 euros)
permanecid practicamente constante y el gasto medio
por persona (983 euros) descendid levemente debido a
una pequefa reduccion de la estancia media.

Francia, paises asiaticos y EEUU fueron los mercados
que contribuyeron en mayor medida al aumento neto del
gasto total, mientras que Cataluha fue el destino mas
beneficiado.

Entre enero y julio los turistas internacionales
realizaron un gasto turistico de 34.497 millones de
euros, mostrando un avance interanual del 7%. Reino
Unido y Alemania fueron los paises que mostraron mayor
crecimiento en valor absoluto, y Canarias y Andalucia,
las comunidades que mas gasto adicional acumularon.

MERCADOS EMISORES

Reino Unido generd el 19,6% del gasto total (1.600 millones),
y mostré un descenso interanual del -1,9%. Los destinos
afectados por esta disminucion fueron la C. Valenciana,
Andalucia, Baleares y Catalufia. Por el contrario el gasto total
de este mercado se incrementd en Canarias y la C. de Madrid.

Alemania, segundo mercado emisor en importancia, generd un
gasto de 1.068 millones de euros, y registrd una minoracion del
-6%. Este retroceso se debid a la disminucion de la llegada de
turistas alemanes, al recorte en su estancia media y al menor
gasto medio por persona.

Francia mostrd un crecimiento del gasto total del 12,2%,
similar al acontecido en el nimero de turistas (12,4%). Los
gastos medios de los franceses se contrajeron, acompafiados
de un aumento de la estancia media. La C. Valenciana fue el
destino mas beneficiado por el aumento del gasto, el resto de
comunidades, excepto Baleares, también se vieron favorecidas
por esta expansion.

El gasto de los paises nordicos aumentd un 5,9%, siendo
Baleares el destino mas beneficiado. A pesar del descenso de
los gastos medios, los turistas ndrdicos siguen manteniendo un

gasto medio por persona superior a la media nacional.
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Del resto de mercados destaca este mes, el crecimiento del
gasto total del mercado asidtico, del estadounidense, del
irlandés y del suizo.

CCAA DE DESTINO PRINCIPAL

Catalufia fue en julio la primera comunidad receptora de
gasto, concentrando el 26,6% del total (2.165 millones de
euros). Esta cifra ha superado en un 9,4% la registrada
hace un afio, la mayor subida del mes entre las
comunidades principales. Destacan los aumentos de Paises
Bajos y Alemania, entre los mercados europeos. Los
gastos medios, por persona y dia, de este destino también
crecieron.

Baleares, en segundo lugar, retrocedid, como en los meses
precedentes, un -5,3%, a pesar del incremento registrado
por las llegadas. El menor gasto efectuado por Alemania,
uno de sus principales mercados emisores, explicd este
negativo resultado en gran medida.

Andalucia, con 1.190 millones de euros, mostrd un avance
en su gasto total del 6,7%, dado el incremento registrado
por sus mercados secundarios, puesto que Reino Unido, el
principal, descendio.

En Canarias, el gasto total registrd un crecimiento del
8,3%, en consonancia por el incremento registrado por los
turistas recibidos. La positiva evolucion del gasto realizado
por los britanicos y los ndrdicos impulsdé enormemente
este resultado.

El gasto total de la Comunidad Valenciana descendid, por
tercer mes consecutivo, un -3,4%, a pesar del ligero
aumento protagonizado por las llegadas. La contraccion
del mercado britanico explica el grueso de esta negativa
evolucion.

La Comunidad de Madrid vio incrementado su gasto total
un 1,5%, en menor medida que el volumen de llegadas
(4,7%). Alemania y Reino Unido fueron los mercados
europeos que mas contribuyeron a la subida.

En el resto de comunidades el gasto crecié en conjunto un
26,7%.

TIPO DE ALOJAMIENTO, FORMA DE
ORGANIZACION Y MOTIVO DEL VIAJE

El gasto de los turistas que se alojaron en hoteles permanecio
estable, mientras el realizado por los turistas que optaron por
alojamientos extrahoteleros crecid un 12,7%, con descensos en
su gasto medio por persona e incrementos en su gasto medio
diario.

Los turistas que no contrataron paquete turistico
aumentaron su gasto total un 4%, con sendos descensos
en el gasto medio por persona y por dia. Aquellos que si
recurrieron al paquete incrementaron los tres indicadores
de gasto analizados.

El 90% del gasto realizado correspondid a turistas que
visitaron Espafia por ocio, incrementandose un 4%.
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Gasto de los turistas internacionales

gasto total gasto medio en €

SEGUN PAIS DE RESIDENCIA

Total 8.151 4,5 100,0 983 -1,3 104 -0,2

Alemania 1.068 -6,0 13,1 918 -4,9 94 -2,6

Paises Nérdicos 848 5,9 10,4 1.254 -5,5 117 -6,8

SEGUN DESTINO PRINCIPAL

Total 8.151 4,5 100,0 983 -1,3 104 -0,2
Balears (Illes) 1.935 -5,3 23,7 935 -8,9 112 -3,2
a0 67 e 1w 07 % 10
Canarias 987 8,3 12,1 1.079 -0,1 110 -2,8
Covelencans 739 34 91 em -0 7 33
Madrid (C. de) 457 1,5 5,6 1.295 -3,0 165 0,9

SEGUN TIPO DE ALOJAMIENTO PRINCIPAL

Total 8.151 4,5 100,0 983 -1,3 104 -0,2

No hotelero 3.291 12,7 40,4 928 -1,4 75 3,2

SEGUN FORMA DE ORGANIZACION

Total 8.151 4,5 100,0 983 -1,3 104 -0,2

Paquete turistico 2.818 5,5 34,6 1.228 5,6 150 10,3
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Gasto de los turistas internacionales

Enero-julio 2014

gasto total gasto medio en €

SEGUN PAIS DE RESIDENCIA

Total 34.497 7,0 100,0 950 0,0 109 0,4

Alemania
Francia 3.269 6,5 9,5 578 -3,9 84 -4,1

SEGUN DESTINO PRINCIPAL
Total 34.497 7,0 100,0 950 0,0 109 0,4

Canarias 7.056 13,1 20,5 1.079 1,2 108 -2,3

Andalucia 5.221 12,3 15,1 1.089 3,3 102 7,2

C. Valenciana 2.871 -0,5 8,3 821 -4,7 76 1,5

SEGUN TIPO DE ALOJAMIENTO PRINCIPAL

Total 34.497 7,0 100,0 950 0,0 109 0,4

No hotelero 12.114 8,8 35,1 936 0,8 76 3,3

SEGUN FORMA DE ORGANIZACION

Total 34.497 7,0 100,0 950 0,0 109 0,4

Paquete turistico 11.974 13,6 34,7 1.120 0,6 141 1,4
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