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Mas informacion: IET www.iet.tourspain.es
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Los turistas internacionales que visitaron Espafia
en julio realizaron un gasto total de 7.515 millones
de euros. Esta cifra supone una subida interanual
del 8,9%, motivada por la mayor afluencia de tu-
ristas en el mes (4,4%), y por el aumento del gas-
to medio por persona (4,3%). La estancia media
crecié levemente y se situd en 9,6 noches y el gas-
to medio diario se incremento un 3,6%.

Reino Unido, los paises nérdicos, Estados Unidos y Ru-
sia fueron los mercados que mas contribuyeron a la
subida registrada en el mes, y Catalufia, la Comunidad
Valenciana y Andalucia han sido las comunidades auto-
nomas mas beneficiadas.

En el periodo enero-julio los no residentes han rea-
lizado un gasto total de 31.159 millones de euros,
acumulando un crecimiento del 6,4%. Los gastos
medios también han crecido: un 2,9% el medio por
persona y un 7,9% el medio diario. Descontado el
efecto de la subida del transporte, los indicadores
del gasto muestran también una evolucion positi-
va, aunque ligeramente mas atenuada.

MERCADOS EMISORES

Reino Unido, primer mercado emisor de gasto en julio, ha
sido también uno de los que mas ha aportado al crecimien-
to general del mes, gastando 133 millones de euros mas
que hace un afio. Esta subida ha sido consecuencia del
mayor gasto medio por persona registrado (9%), dada la
estabilidad mostrada por el nimero de llegadas. Catalufia
ha sido la comunidad donde mas se ha dejado notar este
positivo resultado.

Alemania incrementa su gasto total por tercer mes conse-
cutivo (2,7%), aunque su gasto medio por persona se
reduce un -6,3%. Baleares, destino receptor de mas de la
mitad del gasto de este mercado, concentra la mayor par-
te de la subida del gasto total.

El mercado francés mantuvo practicamente el mismo nivel
de gasto total que hace un afio, a pesar del incremento
registrado en el numero de llegadas (7,7%). Este resulta-
do supone romper con tres mese sucesivos de caidas. Des-
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taca el fuerte crecimiento registrado en el volumen de
gasto generado por la Comunidad Valenciana, frente al
retroceso de su principal destino, Catalufia.

Los paises nordicos, con 130 millones de euros mas de
gasto, se convierten en uno de los mercados que mas im-
pulsan el crecimiento del mes. El incremento en el nimero
de turistas y el mayor gasto medio por persona explican
este resultado. Todas las comunidades principales excepto
Madrid reciben un mayor gasto, especialmente la Comuni-
dad Valenciana. Italia protagoniza un avance del 9,4%,
que rompe con los descensos de los meses de atras. La
Comunidad de Madrid acapara la mayor parte de esta su-
bida.

Del resto de mercados destacan un mes mas Estados Uni-
dos y Rusia, que se sitlan entre los mercados que mas
aportan al crecimiento registrado por el gasto en julio.

CCAA DE DESTINO PRINCIPAL

Baleares mantiene practicamente el mismo nivel de gasto
que hace un afio, a pesar del incremento registrado por el
volumen de turistas. Alemania y Reino Unido, principales
emisores, contribuyen positivamente a este resultado. El
gasto medio diario se reduce (-2,3%) y la estancia media
permanece estable.

El gasto total generado por Catalufa crece por séptimo
mes consecutivo (11,6%), dada la mayor afluencia de
turistas y el incremento de su gasto medio por persona
(2,4%). El gasto medio diario avanza un 10,1%. El mayor
gasto efectuado por los turistas britanicos impulsa este
resultado.

Andalucia protagoniza un fuerte incremento en su gasto
total (11,5%), el segundo consecutivo del afio, a pesar del
retroceso sufrido por el niumero de turistas recibido. El
gasto medio diario continGa con la tonica de subidas del
ano (15,8%). Los paises ndrdicos y Alemania han sido los
mercados principales que mas han contribuido a esta favo-
rable evolucion.

Canarias concentra un mayor volumen de gasto total que
hace un afo (+3,7%), en la linea de lo acontecido en el
primer semestre, excepto en abril. La mayor llegada de
turistas y el incremento del gasto medio por persona
(5,2%) explican esta positiva evolucion. Reino Unido, res-
ponsable del 33% del gasto realizado en el archipiélago,
acapara la mayor parte de la subida registrada en el mes.

La Comunidad Valenciana registra un fuerte crecimiento en
su gasto total (27%), el mayor del periodo en tasa inter-
anual. Este resultado es consecuencia del aumento del
gasto medio por persona (17,7%), que acumula subidas
todos los meses del afio, puesto que el incremento de los
turistas (7,9%) ha sido inferior al sefialado para el gasto.
Los paises nordicos explican en gran medida esta favora-
ble evolucion.

La C. de Madrid registra una nueva subida en el gasto total
(2,1%), como consecuencia del incremento en el volumen
de llegadas, puesto que su gasto medio por persona cae
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(-6,2%) por segundo mes consecutivo. Italia ha sido el
mercado que mas ha contribuido a este resultado.

TIPO DE ALOJAMIENTO, FORMA DE ORGANIZA-
CION Y MOTIVO DEL VIAJE

El gasto total de los turistas que se alojaron en hoteles
crecid un 2,6%, mientras el asociado al alojamiento no
hotelero mostré un importante avance del 20,5%, superior
al registrado por las llegadas.

Los turistas que contrataron paquete turistico incrementa-
ron su gasto un 1,2%, a pesar del menor volumen de tu-
ristas recibido. El gasto realizado por los turistas que no
eligieron esta modalidad de viaje experimentd un impor-
tante crecimiento del 12,7%, por encima del correspon-
diente a las llegadas.

Los viajes por motivos de ocio, con cerca del 88% del gas-
to total, explicaron la mayor proporcion del avance del
gasto.
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egatur encuesta de gasto turistico

Gasto de los turistas internacionales julio 2012

gasto total

gasto oen€

SEGUN PAIiS DE RESIDENCIA

Total 7.515 8,9 100,0 977 4,3 102 3,6

Alemania 1.139 2,7 15,2 969 -6,3 96 -4,8

Paises Nordicos 618 26,7 8,2 1.295 10,6 127 16,0

Resto del mundo 3.093 10,4 41,2 1.221 8,7 114 6,4

SEGUN DESTINO PRINCIPAL

Total 7.515 8,9 100,0 977 4,3 102 3,6

Catalufia 1.794 11,6 23,9 890 2,4 107 10,1

Canarias 837 3,7 11,1 1.019 5,2 105 1,5

Resto CCAA

SEGUN TIPO DE ALOJAMIENTO PRINCIPAL

Total 7.515 8,9 100,0 977 4,3 102 3,6

No hotelero 2.944 20,5 39,2 978 8,9 74 7,9

SEGUN FORMA DE ORGANIZACION

Total 7.515 8,9 100,0 977 4,3 102 3,6

Paquete turistico 2.288 1,2 30,4 1.107 5,1 130 5,3
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Gasto de los turistas internacionales acumulado 2012

ro- julio 2012

gasto total gasto

SEGUN PAIiS DE RESIDENCIA

Total 31.159 6,4 100,0 950 2,9 108 7,9

Alemania 5.059 4,0 16,2 948 -2,4 96 3,5

Francia 2.645 -5,5 8,5 547 -9,4 82 -4,4

Resto del mundo 12.904 12,3 41,4 1.237 8,7 131 12,5

SEGUN DESTINO PRINCIPAL

Total 31.159 6,4 100,0 950 2,9 108 7,9

Canarias 5.899 2,9 18,9 1.016 3,0 107 10,1

Andalucia 4.641 -2,2 14,9 1.080 3,0 98 10,4

C. Valenciana 2.737 8,1 8,8 914 9,4 76 9,4

SEGUN TIPO DE ALOJAMIENTO PRINCIPAL

Total 31.159 6,4 100,0 950 2,9 108 7,9

No hotelero 11.162 9,4 35,8 1.009 9,0 78 15,3

SEGUN FORMA DE ORGANIZACION

Total 31.159 6,4 100,0 950 2,9 108 7,9

Paquete turistico 10.183 7,7 32,7 1.065 2,0 132 5,0
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