Datos provisionales. Los datos adquieren cardcter definitivo transcurridos 12 meses desde
su fecha de publicacién.

Més informacion: www.iet.tourspain.es
Toda persona que utilice estos datos debera citar, en cualquier publicacion que haga uso de

ellos, a TURESPANA como fuente del dato y la operacion estadistica de la que proceden los
datos.
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Gasto total de los turistas no residentes,
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Distribucion porcentual del gasto total

por pais de residencia
Mayo 2015
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| encuesta de
gasto turistico

En mayo el gasto total de los turistas internacionales se
incrementd un 11,8% hasta alcanzar 5.890 millones de euros.
Esta cifra es consecuencia del incremento del nimero de
turistas (+6,8%) y de los gastos medios que alcanzaron los
905 euros por persona, y los 114 euros por dia. Indicar que la
estancia media aumentd ligeramente hasta las 7,9 noches.
Casi todos los principales mercados incrementaron su volumen
de gasto respecto al mismo mes del afio pasado, destacando
Reino Unido, Alemania y EEUU, que generaron el 51% del
gasto adicional registrado este mes. Todas las comunidades
autdnomas principales vieron crecer el gasto.

Entre enero y mayo de 2015 el gasto total realizado por los
no residentes ascendié a 21.809 millones de euros, un 8,4%
mas que en el mismo periodo de 2014. Los gastos medios por
persona y por dia acumulan aumentos del 3,1% y del 4,4%
respectivamente. En términos relativos, paises asidticos y
EEUU fueron los mercados que presentaron incrementos
interanuales mas altos cercanos al 26%. En términos absolutos,
Reino Unido y Francia fueron los que mas gasto adicional
aportaron en este periodo. Todas las principales comunidades
acumulan notables aumentos. Canarias es la CCAA que
concentra mas gasto (un 25%). La C. de Madrid fue la que
marcd un ritmo mas acelerado con una subida del 14,8%.

MERCADOS EMISORES

El aumento del 8,6% en el gasto total procedente del Reino
Unido vino motivado por el crecimiento del gasto medio por
persona (+9,6%), dado que el flujo de turistas mostré un leve
retroceso (-0,9%). Canarias fue, con diferencia, la comunidad
mas beneficiada.

Alemania incrementd su gasto total un 13,4%, impulsado por
el creciente flujo de turistas (+10%), asi como por el aumento
en los gastos medios por persona (+3%) y diario (+3,1%).
Baleares fue la mayor destinataria de éste gasto adicional.

Este mes, el crecimiento del gasto de Francia (+12,9%) vino
motivado Unicamente por la mayor afluencia de turistas
(+18,1%), dado que el gasto medio por persona mostrd un
descenso del -4,4%. Catalufia, destino de uno de cada tres
turistas franceses, fue la comunidad que mayor gasto adicional
recibio.

Los paises nordicos rompen con la tendencia contractiva de los
Ultimos meses, despegando con un incremento del 21,6% en
su gasto total, al que contribuyeron tanto el crecimiento del
gasto medio por persona y por dia (+16,8% y +20,6%
respectivamente), como el aumento en el nimero de turistas
recibidos (+4,1%).
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EEUU, quinto mercado generador de gasto en mayo, registro la
mayor tasa de crecimiento del gasto total, un 35,8%. Dicho
avance fue fruto de un aumento del flujo de estadounidenses
(+18,3%), asi como de un incremento del 14,8% en el gasto
medio por turista.

El resto de mercados generd el 38,4% del gasto, y registrd un
crecimiento del 8%. Destacaron las subidas de Italia, Suiza,
Bélgica y Paises Bajos.

CCAA DE DESTINO PRINCIPAL

Catalufa generd cerca del 22% del gasto total, con un
avance del 2,2%. Dicho avance obedecié al aumento del
numero de turistas, ya que por el contrario el gasto medio
por viaje retrocedié un -4,7%. Las mayores contribuciones
al gasto adicional procedieron de Francia y EEUU.

Para Baleares comienza en mayo el periodo de mayor
gasto del afio, registrandose una notable subida interanual
del 15,3%, promovida por un gasto medio por viaje mas
elevado y por una mayor afluencia de turistas. Alemania
ha sido el gran impulsor de este resultado.

En Andalucia aumentd principalmente el gasto procedente de
Paises Bajos, paises ndrdicos y Reino Unido, justificando el
aumento total del 16,9%, hasta alcanzar un volumen de gasto
de 975 millones de euros.

El gasto total en Canarias, tras varios meses de relajacion,
recupera con fuerza el crecimiento con un 16,7%
interanual, fruto del aumento, tanto de los turistas como
de sus gastos medios. Reino Unido ha sido el responsable
de este resultado.

La Comunidad de Madrid registrd un incremento del gasto del
5,6% que obedecié fundamentalmente al aumento de turistas
(+11,4%), ya que los gastos medios retrocedieron. Destac la
aportacion de Alemania, paises asiaticos e Italia.

En la Comunidad Valenciana se produjo una expansion del
gasto del 9,7% debido al crecimiento del gasto medio por
persona y por dia. El mercado britanico fue el principal
impulsor de este gasto.

En el resto de comunidades el gasto crecid en conjunto un
28,5%, destacando la aportacion de Francia.

TIPO DE ALOJAMIENTO, FORMA DE
ORGANIZACION Y MOTIVO DEL VIAJE

El gasto de los turistas en alojamientos hoteleros (dos de cada
tres) experimentd un menor incremento (+5%) que el de
aquellos alojados en establecimientos no hoteleros (+28,4%).

El avance de este mes obedecid en mayor medida a aquellos
turistas que viajaron sin paquete turistico (+17,5%) frente a
aquellos que utilizaron el paquete (+2,1%).

El 86% del gasto realizado correspondi6 a turistas que visitaron
Espafia por ocio, incrementandose un 12,9%.
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Gasto de los turistas internacionales

Mayo 2015

gasto total gasto medio en €

SEGUN PAI[S DE RESIDENCIA

Total 5.890 11,8 100,0 905 4,7 114 4,6

Alemania 948 13,4 16,1 853 3,0 101 3,1

Paises Nérdicos 415 21,6 7,0 1.111 16,8 127 20,6

Resto del mundo 2.259 8,0 38,4 1.058 1,6 134 -3,3

SEGUN DESTINO PRINCIPAL

Total 5.890 11,8 100,0 905 4,7 114 4,6
Balears (Illes) 1.144 15,3 19,4 785 8,6 112 12,4
Canarias 806 16,7 13,7 995 11,8 110 22,1
C. Valenciana 491 9,7 8,3 819 10,2 85 3,6

SEGUN TIPO DE ALOJAMIENTO PRINCIPAL

Total 5.890 11,8 100,0 905 4,7 114 4,6

No hotelero 1.972 28,4 33,5 903 8,2 81 11,3

SEGUN FORMA DE ORGANIZACION

Total 5.890 11,8 100,0 905 4,7 114 4,6

Paquete turistico 1.968 2,1 33,4 1.034 3,8 141 4,6
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Gasto de los turistas internacionales

SEGUN PAIS DE RESIDENCIA

Total 21.809 8,4 100,0 968 3,1 116 4,4

Alemania 3.427 1,6 15,7 943 -1,5 103 0,9

Paises Nordicos 2.202 -5,9 10,1 1.169 -0,2 123 1,2

Resto del mundo 8.650 10,5 39,7 1.095 2,0 132 1,8

SEGUN DESTINO PRINCIPAL

Total 21.809 8,4 100,0 968 3,1 116 4,4

Catalufa

Madrid (C. de)

C. Valenciana

SEGUN TIPO DE ALOJAMIENTO PRINCIPAL
Total 21.809 8,4 100,0 968 3,1 116 4,4

No hotelero 7.663 14,1 35,1 981 4,9 81 6,6

SEGUN FORMA DE ORGANIZACION

Total 21.809 8,4 100,0 968 3,1 116 4,4

Paquete turistico 7.204 2,6 33,0 1.157 4,4 151 6,6
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